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Livskraftssektorns partner-
skap — mal och kriterier
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1 Livskraftssektorns
partnerskaper

1.1 Allmanna kriterier for livskraftssektorns
partnerskaper

Man kan inga partnerskaper inom livskraftssektorn nar tjansten som partnern producerar
kompletterar Borga stads tjanster och det ar i stadens intresse att tjansten som partnern
producerar verkstalls, samt nar det inte finns en konkurrensutsatt marknad for tjansten i
fraga.

Tjansterna som majliggors via partnerskapen ar alltsa till sin karaktar sddana som staden
inte kunde konkurrensutsatta och som kompletterar stadens utbud och atgarderna som
stadsorganisationen har enligt organiseringsansvaret.

Ett partnerskap ar alltid avtalsbaserat samarbete. Alla samarbetsavtal gors skriftligt. Ett av-
tal ingas via samradsforfarande och det forpliktar bada partnerna att binda sig till gemen-
samma mal och ansvarsfull verksamhet. | avtalet definieras parternas ansvar och plikter.
Man stravar efter att na gemensamma mal genom partnerskap och det gagnar alla avtals-
parter.

1.2 Kiriterier for partnerskap

| livskraftssektorns partnerskaper tillampas foljande enhetliga kriterier:
1.2.1 Allmanna kriterier
Partnerskaper ingas inte for féljande verksamhet:

e Samma verksamhet som staden upphandlar som koptjanster.

e Stadens egen verksamhet eller verksamhet som siktar pa att finansiera stadens
egen verksamhet.

e Samma verksamhet som Borga stad redan stoder genom bidrag.

e Produktion av tjanster som omfattas av upphandlingslagen (lagen om offentlig
upphandling och koncession 1397/2016).

e Utdvande av religion, politiska partiers verksamhet eller fackféreningar.
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1.2.2 Kiriterier som galler den betalda kompensationen
Den betalda kompensationen kan inte riktas till:

e FoOr annat andamal an det som namnts i bidragsansdkan och -beslutet.

e For projektkostnader som verkstallts foregaende kalenderar.

e FOr fastighetens byggnads- eller reparationskostnader, kostnader for
arbetsrummets reparation eller flytt till nya utrymmen.

e Kostnader for utlandsresor.

e Privatpersoners examens-, termins- eller kursavgifter inklusive kursavgifter for
medborgarinstitutet.

1.2.3 Geografiska kriterier

e Sokanden ar fran Borga eller verksamheten, till vilken partnerskapet ingas, riktar sig
till Borga eller till Borgabor.

1.2.4 Ansokningskriterier

e Partnerskapsansdkan har lamnats inom utsatt tid genom kanalen som anvisats
(ePorvoo.fi).

e Aktoren som soOker partnerskap har gett foljande uppgifter och material inom utsatt
tid. De uppgifter och material som ombeds kan vara bl.a. féreningens stadgar,
verksamhetsplanen och budgeten for det pagaende aret, finansieringsbeslut for det
planerade projektet eller preciseringar till uppgifter som getts tidigare.

Inom livskraftssektorn kan partnerskap ingas endast med sadana aktérer som uppfyller
alla kriterierna 1.2.1-1.2.4.

1.2.5 Jamforelsekriterier

Nar partnerskapets andamalsenlighet och mangden finansiell kompensation évervags be-
aktas verksamhetens mangd, kvalitet och omfattning samt hur brett och effektivt verksam-
heten stoder forverkligandet av Borga stadsstrategi.

Eoliande Jamforelsekriterier tillampas nar man uppskattar partnerskapets mervarde for
staden, skyldigheter som definierats for staden i partnerskapet (t.ex. mangden ekonomisk
kompensation) eller nar man jamfér eventuella partner till varandra. Malsattningen ar att
verksamheten pa nagot satt stoder stadens strategiska prioriteringar, som aktiviteter for
barn och ungdomar, livskraft och integrering, eller strategiska mal, som delaktighet, ge-
menskap, kultur- och evenemangsverksamhet, en god vardag samt en mgjliggérande och
interaktiv verksamhetskultur.
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2 Typer av partnerskap
inom sektorn for livskraft

Typer av partnerskap inom sektorn for livskraft ar:

kulturpartnerskap

partnerskap for museer och kulturarv

partnerskap for grundlaggande konstundervisning
partnerskap for evenemang och turism
partnerskap for idrottens reklamplatser
partnerskap for underhall

Ok LN =

Dessutom understdds de gemensamma malsattningarna av:

7. partnerskap for att liva upp centrum.
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Allmanna kriterierna fér partnerskap ska tillampas pa alla ovan namnda partnerskap.
Dessutom tillampas foljande kriterier och mal for de enskilda typerna av partnerskap.

2.1 Kiriterier och mal for partnerskapstyperna

211 Kulturpartnerskap

Borga stads kulturpartner ska vara en registrerad férening, stiftelse, foretag eller firma.
Kulturpartnerskap ingas i forsta hand med etablerade och professionellt skétta betydande
kulturinstitutioner och féreningar i Borga som bedriver regelbunden kulturverksamhet i
Borga. Kulturpartnerskap kan ocksa ingas med en riksomfattande organisation som bedri-
ver regelbunden kulturverksamhet i Borga.

Genom att inga kulturpartnerskap har Borga stad som mal att:

e komplettera och 6ka den professionella kulturproduktionen och -utbudet inom olika
konstformer i staden,

e framja utvecklingen av den professionellt ledda kulturverksamheten i Borga och
skapa forutsattningar for att starka den lokala kulturen,

e liva upp och gora stadslivet i Borga mangsidigare,

e Oka invanarnas valbefinnande, gemenskap och delaktighet i kultur,

e inverka positivt pa den lokala ekonomin och framja den lokala livskraften.

Kulturpartnerskapet ska bidra till att dessa mal uppnas.
Praxis

Om kulturpartnerskap ansoks for foljande tva kalenderar, medan férhandlingar om partner-
skapets innehall och skyldigheter fors arligen. | samband med partnerskapsférhandling-
arna kan man samtidigt férhandla om stdd for hyrning av Konstfabrikens kultdrsalar och
stadens Iokaler for kulturproduktlon AnsoOkan om partnerskap sker via en eIektronlsk an-

2.1.2 Partnerskap for museer och kulturarv

Borga stads musei- och kulturarvspartner ska vara en registrerad forening, stiftelse,
foretag eller firma.

Genom att inga partnerskap for museer och kulturarv har Borga stad som mal att:

e framja uppratthallandet och anvandningen av kulturarvet samt stédja och utveckla
den lokala identiteten,

e framja utvecklingen av den professionellt ledda musei- och kulturarvsverksamheten
i Borga och skapa forutsattningar for att starka den lokala kulturen,

e bevara lokal konst och lokalt kultur- och naturarv,

e framja och utnyttja forskning som galler material och annat innehall samt framja
tillgangen till, tillgangligheten till och anvandningen av information,



e genomfdra publikarbete och kulturfostran genom att presentera konst och kultur-
och naturarv for olika malgrupper,

e liva upp och gora stadslivet i Borga mangsidigare,

e Oka invanarnas valbefinnande, gemenskap och delaktighet i kultur,

e inverka positivt pa den lokala ekonomin och framja den lokala livskraften.

Partnerskapet for museer och kulturarv ska bidra till att dessa mal uppnas.
Praxis

Om partnerskapen for museer och kulturarv forhandlas vart tredje ar, dock sa att for-
pliktelserna under trearsperioden och dartill de arliga prioriteringarna och utvecklingsatgar-
derna forhandlas separat. | samband med partnerskapsférhandlingarna kan man samtidigt
forhandla om stod for hyrning av Konstfabrikens kuttursalar och stadens lokaler for musei-
och utstallningsverksamhet. Ansdkan om partnerskap sker via en elektronisk ansdkan.

Mopotleostl posinom cone Do el poepne e e aleldeopiale e Do
2.1.3 Partnerskap for grundlaggande konstundervisning

Borga stads partner inom den grundlaggande konstundervisningen ska vara en registrerad
forening, stiftelse, foretag eller firma. Partnern ska vara en privat anordnare av den all-
manna larokursen for grundlaggande konstundervisning for verksamhet som genomfors i
Borga.

Genom att inga partnerskap inom den grundlaggande konstundervisningen har Borga stad
som mal att:

e komplettera och 6ka det professionella ordnandet av grundlaggande konstunder-
visning i Borga, men ocksa i Borga Konstinstitutets 6vriga avtalskommuner,

e komplettera det professionellt ledda utbudet av konstfostran i Borga,

e liva upp och gora stadslivet i Borgd mangsidigare genom samarbete mellan konst-
aktorerna,

e gobra Borgabornas kulturutbud pa fritiden mangsidigare,

e Oka invanarnas valbefinnande, gemenskap och delaktighet i kultur,

e inverka positivt pa den lokala ekonomin och framja den lokala livskraften genom att
stddja sysselsattning av yrkesverksamma inom konst och den kreativa branschen
samt utveckling av branschen.

Partnerskapet for grundlaggande konstundervisning ska bidra till att dessa mal uppnas.
Praxis

Om partnerskapen inom den grundlaggande konstundervisningen férhandlas en gang om
aret for foljande kalenderar. Avtalen ar ettariga. | samband med partnerskapsférhandling-

arna kan man samtidigt férhandla om stdd for hyrning av Konstfabrikens kultdrsalar och
stadens lokaler for kulturproduktion. Ansokan om partnerskap sker via en elektronisk
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ansoOkan. Man

2.1.4 Partnerskap for evenemang och turism

Borga stads evenemangs- och turistpartner ska vara en registrerad férening, samman-
slutning eller arbetsgrupp, foretag eller firma.

Genom att inga partnerskap fér evenemang och turism har Borga stad som mal att:

fa nytta i form av synlighet och marknadsféring

bidra till uppkomsten av nya koncept

framja stadsstrategins mal i fraga om att liva upp stadslivet

ha en positiv inverkan pa den lokala ekonomin aret runt

Oka antalet besdkare till Borga

Oka invanarnas valbefinnande och férutsattningarna for att starka den lokala
kulturen.

Partnerskapet for evenemang och turism ska bidra till att dessa mal uppnas.

Praxis

Man soker till forhandlingarna om evenemangs- och turismpartnerskap via en kontinuerlig
elektronisk ansdkan, och férhandlingarna om partnerskapen férs utgaende fran ansokning-

arna.

Pa grundval av anstkan om partnerskap och den information som erhallits under férhand-
lingarna:

utvarderas den mediesynlighet och det imagemassiga mervarde som genom part-

nerskapet skapas for Borga. | beddmningen beaktas mediesynlighetens omfattning
och majligheter som partnerskapet erbjuder att na publiken lokalt, nationellt och in-
ternationellt.

bedoms om verksamheten har turistattraktion (antal besokare, attraktivitet) eller tyd-
ligt pavisad regional nytta.

gors en bedomning av den totala finansieringen av partnerskapsprojektet. Partner-
skap fér evenemang och turism ingas inte om verksamheten ensidigt stoder sig pa
finansiering fran staden.

i evenemangspartnerskapen bedoms aktorens tidigare erfarenhet, kompetens, re-
surser och formaga att svara for evenemangets sakerhet, logistik, marknadsforing,
kommunikation och smidighet i helheten. Ett professionellt genomfort evenemang
minskar riskerna, sakerstaller en hogklassig kundupplevelse och stéder Borgas
rykte som evenemangsstad.
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e beddms hur val den s6kande forstar och beaktar den lokala kulturen, identiteten
och sardragen i Borga sa att verksamheten starker den lokala kulturen, stéder dess
livskraft och synliggér Borgas sarpragel i partnerskapets innehall och forverkli-
gande.

e utvarderas hur verksamheten framjar uppkomsten av nya koncept, verksamhetsmo-
deller eller innehall i Borga samt skapar nytt tankande, innovativitet eller serviceut-
veckling. | granskningen beaktas den sékandes formaga att skapa eller testa nya
I6sningar som kompletterar Borgas utbud och starker stadens livskraft.

Partnerskap for evenemang och turism baserar sig alltid pa prévning. Partnerskap ar inte
en etablerad praxis och beviljas inte automatiskt. Med samma aktor kan partnerskap ingas
hogst tre ganger for samma verksamhet. Partnerskapet kan darefter fortsatta endast om
verksamheten medfor exceptionellt betydande turistiska, ekonomiska eller imagemassiga
fordelar for Borga stad och om verksamhetens effekter har utvecklats eller blivit mangsidi-
gare och verksamheten har genomgatt en klar fornyelse.

Det fortsatta beslutet baserar sig pa en separat konsekvensbedémning samt pa bevis pa
det mervarde som partnerskapet ger och som staden bedémer. Malet ar att sékerstalla
jamlika partnerskap och majligheter till fornyelse.

Evenemangs- och turismpartnerskap ingas endast for sadan verksamhet dar Borga stad
far sadan nytta som definieras i avtalet och som ar konkret och fas mot vederlag. Partner-
skap ingas inte for verksamhet dar den nytta som uppstar for staden ar indirekt eller svar
att beddma, eller dar partnerskapet i forsta hand riktar sig till utveckling av sdkandens
egen produkt, tjanst eller nagot annat kommersiellt projekt utan gemensam verksamhet i
Borga.

2.1.5 Partnerskap for idrottens reklamplatser

Borga stads partner for idrottens reklamplatser ska vara en registrerad forening som har
ansokt om idrottsbidrag hos Borga stad under kalenderaret i fraga. Partnern ska ha regel-
bunden verksamhet pa den idrottsplats dar man anséker om en reklamplats som baserar
sig pa partnerskap.

Genom att ingad partnerskap for idrottens reklamplatser har Borga stad som mal att:

utvidga motionsutbudet i Borga,

majliggodra att prova olika grenar,

6ka invanarnas valbefinnande, gemenskap och delaktighet,

mojliggdra professionalism och langsiktighet i idrottsforeningarnas verksamhet.

Partnerskapet for idrottens reklamplatser ska bidra till att dessa mal uppnas.
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Praxis

Om partnerskapen for idrottens reklamplatser férhandlas en gang om aret for foljande
kalenderar. Ansékan om partnerskap sker via en elektronisk ansdkan.

2.1.6 Partnerskap for underhall

Borga stads samarbetspartner for underhall ska vara en registrerad férening, stiftelse, f6-
retag eller enskild firma. Underhallspartnerskap ingas i forsta hand med féreningar i Borga
som bedriver etablerad och regelbunden verksamhet pa den plats som partnerskapet av-
ser. Ett underhallssamarbete kan dven ingas med en nationell organisation som bedriver
regelbunden verksamhet i Borga.

Genom att ingd underhallspartnerskap har Borga stad féljande mail:

e att genom partnerskapet mojliggora tillgangliga tjanster vid det underhallna objektet
i forsta hand till borgabor och i andra hand till turister,

e att 6ka invanarnas valbefinnande, gemenskap och delaktighet samt skapa forutsatt-
ningar for att starka den lokala natur- och miljoverksamheten och framja en aktiv
livsstil,

e att 6ka anvandningsgraden for de omraden och anlaggningar som underhalls ge-
nom partnerskapet och bredda fritidsaktiviteterna for borgaborna.

Underhallspartnerskapet ska framja forverkligandet av ovan namnda mal. Partnern ska
dessutom kunna uppvisa tillrackliga resurser och kompetens for att framgangsrikt skota
underhallsansvaret pa ett tryggt och ansvarsfullt satt.

Praxis

Underhallspartnerskap ingas for en period pa hogst tre (3) ar och minst ett (1) ar, dock sa
att partnerskapets innehall och skyldigheter forhandlas fram arligen. Partnerskap ansoks
via en elektronisk ansokan.

Underhallspartnerskap ingas endast for underhall av de objekt som faststalls i samband

med partnerskapsansodkan. Ett underhallspartnerskap for ett enskilt objekt kan ingas mel-
lan staden och en partner, eller mellan staden och flera partners.
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2.1.7 Partnerskap for att liva upp centrum

Borga stads partner for att liva upp centrum ska vara en registrerad férening.
Genom att inga partnerskap for att liva upp centrum har Borga stad som mal att:
Gora centrum mera attraktivt

e locka fler besdOkare till centrum,
e skapa mojligheter att féra fram lokal kultur, fenomen och styrkor,
e starka centrums rykte som ett mangsidigt och livskraftigt besdks- och turistmal.

Utoka evenemangsutbudet

e Modjliggdra olika evenemang i centrum aret runt, varav en del produceras av staden,
en del av den tredje sektorn och en del av kommersiella evenemangsarrangorer.

Utveckla stadsmiljon

e nya forsok, placemaking,
e uppmuntra till nya affarsverksamheter i centrum.

Beakta hallbarhet
e Uppmuntra till ansvarsfulla satt att rora sig och miljovanlig praxis.
Involvera invanare

e Bjuda in lokala invanare att delta i planeringen och genomférandet av atgarder for
att liva upp centrum.

Partnerskapet for att liva upp centrum bor bidra till att dessa mal uppnas.
Praxis

Partnerskapen for att liva upp centrum ar tva (2) ar langa. Partnerskap soks via en elektro-
nisk ansdkan. Stadsstyrelsen beslutar om partnerskapen for att liva upp centrum i slutet av
vartannat kalenderar, fran och med ar 2024. Besluten fattas pa basis av beredningen som
utgar fran de uppgifter som anges i ansékningsblanketterna. Partnerskapen for att liva upp
centrum bereds for stadsstyrelsen av en gemensam styrgrupp for sektorn for livskraft och
sektorn for stadsutveckling. Partnerskap for att liva upp centrum kan ingds med en eller
flera aktdrer at gangen.
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